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PROBLEMA MUNDIAL • 4,500 millones personas
carecen servicios de
saneamiento.

• 2,300 millones carecen de
servicios básicos.

• Tan solo el 22% de los lodos
de saneamiento se manejan
de forma segura in situ.

• 892 millones practican la
defecación al aire libre.

• 361 mil niños menores de 5
años mueren cada año por
diarrea.



COBERTURA EN AGUA Y SANEAMIENTO 

Fuente: Instituto Nacional de Estadística e Informática – Encuesta Nacional de Programas Presupuestales.

SECTOR POBLACIÓN AGUA SANEAMIENTO POB. SIN SANEAMIENTO

Urbano 24’784,067 90.48% 87.9% 2’998,872 
12.1%

Rural 6’453,318 58.87% 38.49% 3’969,436 
61.51%

Total 31’237,385 83.03% 77.69% 6’968,308 
22.31%

PERÚ

SECTOR POBLACIÓN AGUA SANEAMIENTO POB. SIN SANEAMIENTO

Urbano 3,709,108 90% 73% 1,001,459
27%

Rural 2,635,695 63% 50% 1,317,847 
50%

Total 6,344,804 79% 63% 2,319,307 
37%

NICARAGUA

Elaboración propia / Fuente: Instituto Nacional de Estadística e Informática-Encuesta Nacional de Programas Presupuestales.



FALTA DE SANEAMIENTO EN SULLANA
Zona Sin acceso al saneamiento Defecación al aire libre, 

canal acequia y otros

Urbana 21.4%
15,387 viviendas

6.5%
4,672 viviendas

Rural 71.21%
4,885 viviendas

31.7%
2,172 viviendas

Total 25.76%
20,272  viviendas

9%
6,844 viviendas

• Sullana 311,454 habitantes = 78,704   Viviendas
• 26% falta de acceso al saneamiento y 71% falta de cobertura en el 

sector rural.

Elaboración propia / Fuente: Instituto Nacional de Estadística e Informática-Encuesta Nacional de Programas Presupuestales.



PROPUESTA DE TRABAJO
WATER FOR PEOPLE
propuso dinamizar el
mercado a través de
mecanismos de
mercado (micro
créditos)



ACTORES Y ROL 
Población

• Priorizan y demandan opciones de 
Saneamiento Sostenibles

Proveedores de Materiales y Servicios
• Están certificados y prestan sus servicios 

bajo un modelo de rentabilidad

Entidades Financieras
• Brindan productos financieros que 

responden a las necesidades de hogares y 
proveedores

Autoridades Locales y Nacionales
• Facilitan en desarrollo y promoción del 

modelo

Saneamiento Sostenible



AGRICULTURA SOSTENIBLE
Productos con certificaciones que se encuentran regidos por normas de desarrollo
económico, social, medio ambiental y sostenible.



ESTRATEGIA EJECUTADA



NICARAGUA PERÚ

Créditos 3 millones de dólares en 3000 créditos 
colocados 

343 créditos colocados (Ene´17 – Dic´18) 

IMFs • FUNDENUSE: 22 sucursales
• ALDEA GLOBAL: 6 sucursales
• MI CREDITO: 6 sucursales

FINANCIERA CONFIANZA: 1 sucursal

ALBAÑILES • 75 albañiles capacitados a través del 
curso especializado

• 15 albañiles locales capacitados

FABRICANTES / 
FERRETERIAS

• 3 proveedores nacionales de 
tecnologías de saneamiento

• 50 ferreterías

• 1 ferretería
• 1 fabricante

Instituciones • 2 Gobiernos Municipales
• Escuelas de Oficios  (INATEC)

• Coordinadora Latinoamericana y del 
CARIBE DE pequeños productores y 
trabajadores de Comercio Justo 
(CLAC)

Cobertura • Familias con saneamiento inadecuado 
en 64 distritos de Nicaragua.

• 80 (8,000 pequeños productores)

RESULTADOS



CONCLUSIONES

• No al paternalismo (baños regalados)
• La crisis del saneamiento se soluciona con mecanismos de mercado,

inversión e involucramiento del sector privado
• WFP se ha desempeñado como un agente articulador y de asesoría entre

los diferentes actores
• En ambos países, facilitar créditos es una alternativa viable para mejoras en

saneamiento.
• El trabajo ligado a productores con agricultura sostenible no sólo ha

permitido desarrollar mejoras de baños sino también fomentar mejoras en
agua y la salud con el fin de obtener mejoras en la calidad de vida de los
productores agrícolas.



GRACIAS
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